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Uvod

Stale vétsi nabidka volnoCasovych aktivit i upadajici zajem o sportovani u déti pfidava
jako jsou reklamni plakaty, letaky nebo doporuc€eni od jiz cvi€icich ¢lenu se v dnesni dobé
nesmi opomijet ani propagace na socialnich sitich.

Téma eseje ,Propagace pfi naboru taekwon-do,, jsem se rozhodl zpracovat, abych
pomohl oddilim, zamyslet se nad propagaci, pfiblizit jim rdzné typy
a informovat je o aktualni situaci na zakladé dat z provedeného prizkumu. Coz je i cilem
eseje.

V teoretické Casti popisuji typy propagace oddilt, na zakladé, kterych k nim pfichazeji
novi Clenové. Dale zde popisuji i proces, jakym jsem se k taekwon-du dostal ja.

V praktické casti se vénuji vyhodnoceni aktualni situace v oddilech taekwon-do na
zakladé sesbiranych dat.

Do eseje jsem zahrnul, jak vlastni zkuSenost, tak nacerpané informace z rozhovor(
s trenéry i vyhledavani ¢lanku a studii na internetu.

Propagace pfi naboru taekwon-do

Pro fungovani oddilu jsou nejdulezitéjsi clenove, které by mél kazdy oddil stale ziskavat.
Jak uz tomu byva, kazdym rokem néjaci Clenové skonéi a né&jaci zase zacnou cvicit.
Aby jich zaginalo co nejvice je potfeba, aby oddily méli néjakou propagaci, skrze kterou
se o nich novi ¢lenové dozvédi.

Vlastni zkusenost

Ja osobné jsem se ktaekwon-du dostal v 6 letech skrze naborovou ukazku na mé
zakladni $kole. Tu zde mél oddil Naeryochagi z Ceskych Budgjovic pod vedenim
Miroslava Galbace. Po ukazce jsme dostali moznost si vzit letacek s pfFihlaskou, coz jsem
spolu s nékolika dalSimi spoluzaky udélal a zacal jsem cviCit v télocvicné mé zakladni
Skoly, kde byly jednou tydné vedeny tréninky.

Po prvnim roce vSak oddil Naeryochagi zrusil tréninky na mé zakladni Skole a pokud
jsem chtél pokracovat se cviéenim musel jsem zadit dojizdét do Ceskych Bud&jovic
nebo si najit jiny oddil.

Tehdy jsem na doporuceni rodi¢l zacal dojizdét na tréninky oddilu Taekwon-do Skola
VeleSin ITF, ve kterém cvié¢im do dnes.



Da se tedy fici, ze jsem se k taekwon-du dostal nejprve skrze propagaci pomoci naborové
ukazky spojenou s letaCkem a nasledné do mé soucCasné taekwon-do Skoly na zakladé
doporuceni od rodicu, ktefi o taeckwon-du ve VeleSiné védéli.

Teoreticka cast

Teoreticka Cast eseje je zaméfena na popsani typl propagace, spolu s jejich vyhodami
i nevyhodami.

Jednotlivé typy propagace jsem rozdélil do tfi kategorii. Prvni kategorii jsou plakaty,
letaky, Skolni ukazky, druhou kategorii je internetova propagace a posledni tfeti kategorii
je doporu€eni od znamych nebo rodiny. Do téchto kategorii rozdéluje zplsob
dostani se k taekwon-du Skola Taekwon-Do ITF Frydek-Mistek, ktera si vede zaznamy
o tom, jak se o nich Clenové dozvédéli. Podobné kategorie vyuziva i oddil Taekwon-do
Sonkal. Timto bych chtél podékovat vedeni obou oddill za poskytnuti dat. Stejné
kategorie jsem vyuzil i ve svém vlastnim prdzkumu, zaméfeném na cleny Taekwon-do
Skoly VeleSin ITF.

Plakaty, letaky, Skolni ukazky

Propagace pomoci plakatd, letaku je pravdépodobné v taekwon-du jednou
z nejrozSifengjSich. Do této kategorie jsem zafadil i ukazky (pfedevSim ve Skolach),
po kterych jsou détem rozdany pravé letacky s pfihlaskou, popfipadé jsou ve Skole
vylepeny i propagacCni plakaty. Z vlastni zkuSenosti vim, Ze plakaty nejsou cileny
pouze do Skol, ale vylepuji se také napfiklad na dvefe télocvicen a v blizkém okoli
jako napfiklad autobusové zastavky nebo do méstskych vitrin.

Popfipadé maj oddil vyuziva takovou propagaci skrze méstské zpravodaje vychazejici
na mésicni bazi. Tudiz v idealnim pfipadé se zafidi né&jaky Clanek nebo otisknuti plakatu
do téchto zpravodajli v dobé pfed zacatkem kurzu pro novacky.

Cena takovych reklam se pohybuje v nizSich Ffadech tisicikorun, kde Ize vyuZzit pfedevsim
uspor z rozsahu. Pokud si oddil necha vyrobit reklamni material na par let dopfedu, bude
zde cena vyrazné nizsi nez pfi vyrobé kazdy rok v menSich poctech.

Pokud oddil tuto propagaci podporuje i naborovou ukazkou, je dilezité se domluvit
idealné s vedenim néjaké zakladni Skoly, kde je vysoka koncentrace déti, ktefi mohou mit
zajem o sport. Dale pak oddil musi ukazku secvi€it, coZz vSak nezabere mnoho casu,
pokud mate v oddilu par Sikovnych lidi. Takova ukazka mize velmi zaujmout, jelikoz
taekwon-do ukazky byvaji velmi zajimavé prfedevsim pro mladsi divaky, ktefi uvidi lamani
desek nebo né&jakou zajimavou sebeobranu.



S timto typem propagace napomaha i svaz, ktery do oddili nechava vyrobit propagacni
materidly napfiklad v podob& vyukové publikace Ceského svazu Taekwon-do ITF
nebo samolepek, které jsme minuly rok na naborovych ukazkach s oddilem rozdavali.

Internetova propagace

V dnedni dobé je velmi moderni ale malo vyuzivanou pfedevSim sportovnimi
oddily internetova propagace. Tam jsem zaradil socialni sité jako je Facebook, Instagram,
Youtube a dale také zpravodajské portaly nebo webové stranky oddilu. Okrajové se této
propagace urcité dotyka i propagace Vv televizi.

Zakladem pro kvalitni propagaci skrze socialni sité jsou aktivnhé spravované profily,
coz nemusi byt vubec jednoduché. Z vlastni zkuSenosti vim, Zze opravdu kvalitné
spravované socialni sité ma jen par oddilu v Ceské republice. Pro ziskavani novych &lend
je potfeba ziskavat nové sledovatele nebo alespori zobrazeni od lidi, ktefi jsou mimo
bublinu taekwon-do. Ktomu mohou byt napomocné napfiklad reklamni ¢i naborové
pfispévky, které jsou podpofeny placenou propagaci skrze socialni sit. V takovém
pfipadé se oddilovy pfispévek/profil bude zobrazovat jako reklama urcitym lidem.

Vyhodou reklamy na internetu mize byt velmi pfesné cileni na rizné segmenty uzivateld
socialni sité. Napfiklad na vékovou skupinu pod 18let z blizkého okoli. Zaroven takovou
reklamu mize zobrazovat lidem, ktefi se okrajové jiz zajimaji o bojova uméni, bojové
sporty nebo o sport obecné.

Cena reklamni kampané se liSi s ohledem na aktualni zajem o reklamy na socialnich
sitich. Reklamni prostor zde totiz funguje jako aukce, kdo zaplati vic, ten dostane prostor.
Avsak investice do takové reklamy se mlze pohybovat od par stovek korun, zalezi pouze
jak velky pocCet uzivatell chcete zasahnout. VétSinou se takova propagace plati denné na
pfedem urCeny pocet dni, takze si oddil uréi na své socialni siti, ze chce napfiklad
po dobu 14dni reklamu za 100KE& na den. Socialni sit poté zaCne zobrazovat tuto
reklamu.

Aktualni cena a dosah reklamy na socialni siti Instagram je takova, ze pokud si nastavite
sedmidenni kampan s rozpo¢tem 50 K& na den, odhadovany dosah bude 1 700 — 4 400
uzivatelu.

Propagace skrze zpravodajské portaly mize fungovat jako propagace néjakych uspécht
oddilu na zavodech. V takovém pfipadé je potfeba kontaktovat takovy portal, ktery by mél
zajem vydat ¢lanek o oddilu.

| vtomto odvétvi propagace se oddilim snazi pomahat Cesky svaz Taekwon-do ITF,
ktery své socidlni sité spravuje velmi kvalitné, tvofi zajimavy kontent pfedevsim pro svuj
kanal na Youtube. Jedna se napfiklad o podcasty, Taekwon-do magaziny nebo
kazdodenni reportaze z mezinarodnich zavodu s reprezentaci.



Problém u propagace na socialnich sitich vétSinou byva takovy, ze oddil necili na nové
sledovatele, ale dana socialni sit slouzi prfedevSim jako komunikacni kanal cileny
na stavajici ¢leny, kde se dozvédi o déni v oddilu nebo mohou najit fotografie.

Doporuéeni od znamych nebo rodiny

Propagace pomoci doporu€eni od znamych nebo rodiny je jedna z téch nejefektivnéjSich
a hlavné nejlevnéjSich. Samotny oddil takova propagace nestoji zadné penize.
Jedna se pouze o dobré jméno oddilu, které se samovolné Sifi od cvicicich c&lenu.
V marketingovém prostiedi se takova doporuéeni oznacuji pojmem ,word of mouth®.

V pfipadé doporuéeni od znamého nebo rodiny vétSinou nehrozi néjaké zbyte€né lanareni
do oddilu, ale jedna se o upfimné doporu€eni od &lovéka, ke kterému ma dana osoba
néjaky vztah. Navic se skrze cviCence Ize dozvédét vice blizSich informaci,
které by se napfiklad z letdku nebo socialnich siti ¢lovék nedozvédél nebo se na né bal
zeptat.

Dalsi vyhodou je, ze pokud novy &len pfiSel na doporuceni, bude jiz v oddilu znat alesponi
toho, ktery mu doporucil tackwon-do. Bude pro néj tedy leh&i se zaclenit a u taekwon-da
zUstat a neskondcit po par tréninkach.

Takova propagace vznika vétSinou samovolné, pokud jsou ¢lenové spokojeni. Da se vSak
i podpofit tim, Ze pfed naborem nebo i v pribéhu roku na tréninku trenéfi zmini moznost
pfivést své kamarady nebo €leny rodiny k taekwon-du.

Z vlastni zkuSenosti vim, ze pfedevSim u ¢lend rodiny je takova propagace velmi efektivni
a mnoho ¢lentl nejen mého oddilu cvi¢i s ostatnimi &leny své rodiny. At uz mezi
sourozenci nebo rodiéi. U nas v oddilu cvigi velka Fada tatinkd se svymi détmi. Castokrat
rodi¢ pouze zacne vodit svého potomka na tréninky a postupem &asu s popichnutim od
trenér( si taekwon-do chtéji vyzkousSet také. Timto zplsobem se k taekwon-du dostal i
muj otec. Zaroven takova situace vytvafi silngjsi rodinnou atmosféru pro cely oddil.

Prakticka cast

V praktické Casti eseje jsem nejprve provedl sekundarni vyzkum, pfi kterém mi byla
poskytnuta anonymni data od roku 2017 z oddilu Skola Taekwon-Do ITF Frydek-Mistek.
Konkrétné se jednalo o 144 zaznamu o tom, jak se novi ¢lenové dozvédéli o oddilu. Dalsi
data, konkrétné 128 zaznamu od roku 2021 mi poskytl Sonkal Praha.

Nasledné jsem vytvofil viastni dotaznik, ktery byl pouzit k mému vlastnimu primarnimu
vyzkumu. Ten byl zvefejnén na socidlnich sitich Taekwon-do Skoly VeleSin ITF, na jejichz
Cleny byl sméfovan.



Dotaznik obsahoval tfi otazky. Prvni byla sméfovana pravé na to, jak se respondent
dozvédél o Taekwon-do oddilu. Odpovédét bylo mozné jednou ze tfi moznosti, které byly
popsany v teoretické Casti eseje. DalSi dvé otazky byly vék, kdy respondent zacal cvicit
a v jakém roce to bylo. Tyto otazky by pfi vétSim poctu respondentli mohli napomoci
sledovani vyvoje v prubéhu let. Napfiklad zda se zvySuje ucinnost socialnich siti
v propagaci oddilu. Zde se mi podafilo nasbirat informace od 55 respondentu.

Celkové jsem tedy nasbiral 327 zaznamu o tom, jak se lidé dostali k taekwon-du.

Vyhodnoceni vyzkumu

Vysledky celého vyzkumu jsou takové, Ze 25 % respondentd zacalo cvicit na zakladé
toho, Ze vidéli naborovy plakat, letak v néjakych pfipadech spojeny s naborovou ukazkou.
Na doporuceni od znamého nebo ¢lena rodiny zacalo cvicit 39 % respondentl, coz je
celkové nejcastéjsi divod pro zaCatek s taekwon-do. Zbylych 36 % pak zacalo cvicit po
dozvédéni se o oddilu ze socialnich siti.

Celkem

H Plakat/letak ® Doporuceni H Internet

Obrazek 1 Celkové vysledky prizkumu o tom, jak se ¢lenové oddilt dostali k taekwon-du

VSechny tfi kategorie jsou tedy pomérné vyrovnané. Nejméné ucinny se muze zdat
propagace skrze plakaty/letaky. AvSak nemusi tomu tak byt vzdy. Velky pokles ucinnosti
této propagace jsem v priizkumu zaznamenal v letech 2020 a 2021, kdy byly v Ceské
republice restrikce z divodu onemocnéni covid-19. Z tohoto duvodu déti jen velmi malo
chodili prezen¢né do skoly, kde by mohli narazit na plakaty a uz viibec se nemohly konat
naborové ukazky. Cely zivot byl pfenesen vice do on-line prostfedi, tudiz v téchto letech
byl zaznamenan i velky narlst efektivity propagace skrze internet. Viz grafy nize.



Celkem 2020

m Plakat/letak ®m Doporuceni ® Internet

Obrazek 2 Celkové vysledky prizkumu za rok 2020 o tom, jak se ¢lenové oddilt dostali k taekwon-du

Celkem 2021

B Plakat/letak ® Doporuceni ® Internet

Obrazek 3 Celkové vysledky prizkumu za rok 2021 o tom, jak se ¢lenové oddilt dostali k taekwon-du

Z dostupnych dat novacku, ktefi zacali cvicit v letoSnim roce je zfejmé, Ze se trend zase
vraci k normalu a vSechny kategorie jsou opét vice vyrovnane.

Konkrétné (plakat/letak 30 %, doporuceni 30 % a internet 40 %).



Dal$im zajimavym poznatkem je velka podobnost vysledkid u oddilt Skola Taekwon-Do
ITF Frydek-Mistek a Sonkal Praha. Oba oddily velmi kvalitn& pracuji se svymi socialnimi
sitémi, tudiz vétSina novackl se o nich dozvi pravé skrze internetovou propagaci.

Celkem Skola Taekwon-Do
ITF Frydek-Mistek

m Plakat/letak m Doporuceni ® Internet

Obrézek 4 Celkové vysledky priizkumu oddilu Skola Taekwon-do ITF Frydek-Mistek o tom, jak se &lenové
oddild dostali k taekwon-du

Celkem Sonkal Praha

H Plakat/letak ®m Doporuceni ® Internet

Obrazek 5 Celkové vysledky priizkumu oddilu Sonkal Praha o tom, jak se ¢lenové oddilt dostali k taekwon-du

Oproti tomu Taekwon-do Skola VeleSin ITF ma vysledky velmi odlisné. Skrze internet
se o tomto oddilu dozvédéla pouze 4 % respondentl. Velmi silnou propagacni metodou
je pak doporuceni od znamych nebo kamaradu, které dosahlo na hodnotu 62 %. Pomoci
plakatu/letaku ¢i naborovou ukazkou se pak o oddilu dozvédélo 34 % respondentu.



Celkem Taekwon-do Skola Ve-
leSin ITF
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Plakat/letak ® Doporuceni ® Internet

Obrazek 6 Celkové vysledky prazkumu oddilu Taekwon-do $kola Velesin ITF o tom, jak se ¢lenové oddill
dostali k taekwon-du

Zaver
Cilem prace bylo zpracovat data o tom, jak se ¢lenové oddill dostavaji k Taekwon-du

a priblizit oddilim vice jednotlivé typy propagaci. Coz se podafilo. V zavéru prace bych
rad jesté shrnul rizna doporuceni ohledné propagace.

Prvnim doporuéenim je, aby se oddily snaZily sbirat data o tom, na zakladé &eho, novy
¢len oddilu zacal cvicit. NejjednodusSim zplsobem je pfidat pole s touto informaci do
prihlasky. Pfi dostate€ném nasbirani dat si oddil mize udélat obrazek o tom, jaky typ
propagace je neucinngjSi. Na zakladé toho mlze oddil zjistit, Ze napfiklad vklada velké
usili do jednoho typu propagace, ktera ale nové Cleny nepomaha pfivést. Tudiz maze
oddil usetfit tim, Ze pfestane tento typ propagace financovat nebo néjak zméni tuto
strategii. ZjednoduSené to pomuze zjistit, zda se zbyte€né nevyhazuji penize za neucinny
typ propagace.

Z praktické Casti eseje vyplyva, Zze kazdy oddil muze mit jiné davody, pro€¢ k nim novi
Clenové pfichazeji. A pokud oddil nema problémy s Clenskou zakladnou, je na kazdém
individualné jakou propagaci bude upfednostiiovat. Pokud napfiklad v mém oddilu velmi
dobfe funguje propagace na zakladé referenci a socialni sité slouzi spiSe pro informovani
stavajicich ¢lend o udalostech, je to v pofadku. Stejné tak pokud jiné oddily méné
vyuzivaji naborové ukazky Ci letdky, ale zaroven jejich socialni sité jsou velice silné pro
zasah novych €len(, je to také v pofadku. Kazdy oddil by si mél najit to své, co pro néj
funguje a dava mu smysl. Nad néjakou zménou propagace by se mély oddily zamyslet
pfedevsim v situaci, kdy jim klesa ¢lenska zakladna a poc€et novych &lenl v kurzech.

Pro takové oddily mam potom doporucéeni se zamyslet pfedevsim nad financni strankou.
Osobné bych doporu€oval hlavné cilit na doporuceni od stavajicich ¢lend, které nestoji
zadné penize a zaroven dokaze vytvaret v oddilu velmi rodinou atmosféru. Dale bych
doporucil uspofadat naborové ukazku v blizkém okoli oddilu. Socialni sité bych nechal
az jako posledni variantu pfedevSim pro menSi oddily, jelikoZz mohou byt finanéné



